INFORMATION SUR L INITIATIVE

11. Nom de l'initiative *

Mise en place de nouvelles initiatives pour diminuer I'empreinte du FMG, augmenter I'accessibilité et améliorer le taux de détournement

12. Qui sont les personnes, groupes ou partenaires impliqués ? *

Equipe permanente, membres du comité organisateur et du conseil d’administration, ainsi que les bénévoles du FMG, Enviro Educ-Action, Recyc-Québec, Mobi-O,
Kéroul, Conseil québécois des événements écoresponsables, la Ville de Gatineau et plusieurs partenaires, bailleurs de fonds, fournisseurs et concessionnaires
alimentaires et bien sir, les 200 000 festivaliers.

13. A qui s'adresse I'initiative, principalement 7 *

Elle s'adresse a I'ensemble des parties prenantes du FMG, mais nécessite une adhésion importante des festivaliers.

14. Quelle est la raison d'étre de votre initiative ? *

Pourquol avez-vous lance cette initiative, quelle est votre intention derriére ? Dans quel contexte ? Quel besoin ou quelle problématigue a motivé sa création ?

Le Festival de montgolfiéres de Gatineau attire chaque année plus de 200 000 festivaliers. Conscients de I'impact environnemental d'un événement de cette
envergure, nous avons mis en place des initiatives dans le but de réduire notre empreinte écologique, d'améliorer I'accessibilité universelle et d'augmenter notre
taux de détournement des matiéres résiduelles, en nous appuyant sur les recommandations obtenues lors des précédentes éditions, notamment d’Enwviro Educ-
Action, et également sur les bonnes pratiques de l'industrie, dont celles partagées dans les formations offertes par Evénements Attractions Québec. Nous
souhaitions répondre  des enjeux concrets : |a gestion des déchets, la mobilité durable, I'inclusion des personnes & mobilité réduite et la sensibilisation des
festivaliers a des comportements écoresponsables. Nous avens entre autres décidé de mettre un accent spécial sur le camping en 2025, puisqu'il avait été identifie
qu'une grande quantité des déchets ultimes en provenaient en 2024,



15. Quels sont les impacts positifs et bénéfices concrets générés votre initiative ? *

Parlez-nous de ses retombées environnementales, sociales et économiques. Inclure des résultats mesurables si possible.

Tout d'abord, voici quelques nouvelles actions et faits saillants de 2025 :

« Aménagement de nouvelles stations de tri sur le site avec signalisation identifiant clairement ce qui va dans chaque bac, positionnée au-dessus des bacs
(compost, recyclage, déchets);

= Utilisation de navettes électriques pour transporter les festivaliers du camping au site du FMG;

« Intégration du compost dans le camping, avec distribution gratuite de sacs de compost a I'accueil du camping;

« Envoi d'un guide de bonnes pratiques par courriel aux campeurs;

« Escouade verte de sensibilisation avec Enviro Educ-Action dans le camping pour sensibiliser les campeurs au bon tri, en début et en fin de festival;

= Intégration d'une clause au contrat des concessions alimentaires sur 'obligation d'avoir des ustensiles compostables;

= Mise en place de trois buvettes deau avec compteur pour le remplissage de bouteilles. Résultat : utilisation de 18 400 litres d'eau, donc I'équivalent de plus de 30
000 bouteilles de 591 ml, tant pendant I'événement que lors du montage et du démontage;

« Achat et mise en place d'un tapis spécialisé (180 métres) afin de faciliter la circulation des gens & mobilité réduite, vers la plateforme pour gens & mobilité réduite
3 proximité de la scéne principale, en collaboration avec Kéroul;

« Les accompagnateurs de prés de 100 détenteurs de cartes CAL accueillis gratuitement.

« Une équipe d’Enviro Educ-Action engagée pour poursuivre le tri effectué par les bénévoles aprés I'événement (deux quarts de 5 heures pour 7 ressources).

= Et surtout, un taux de détournement qui est passé de 49 % en 2024 & 61 % en 2025. Une hausse considérable!

Voici quelques autres impacts positifs de nos mesures de développements durables:

0 650 repas redistribués au Gite-Ami, réduisant le gaspillage alimentaire.

0 4600 verres réutilisables (Eco-Cup) utilisés dans les bars.

0 Récupération de centaines d'attaches de canettes pour réutilisation par une microbrasserie locale.

o Participation de plus de 1400 bénévoles, dont une équipe verte de 60 personnes dédiée 3 |a sensibilisation et au tri des matiéres.

o Partage des revenus avec des organismes locaux impliqués dans la gestion des matiéres résiduelles et des services aux festivaliers.

o Achat d'équipements durables qui pourront servir 3 d'autres événements régionaux, favorisant I'économie circulaire.

Et également:

- plus de 80 % de nos fournisseurs sont locaux;

- Investissement pour offrir le transport en autobus gratuit pour tous les bénévoles du Festival pendant toute la durée de 'événement sur le réseau régulier de la
STO;
- Deux parcs & vélos gratuits, aménagés en collaboration avec MOBI-O et la Ville de Gatineau, incluant de nouveaux supports plus sécuritaires et de la signalisation
hors site pour dinger les cydlistes;

- Un guide du festivalier écoresponsable expliquant les bonnes habitudes a développer, dont utiliser le transport en commun, apporter sa gourde d'eau réutilisable
et effectuer un bon tri;

- Bacs de compaost fournis pour chacune des concessions alimentaires pour qu'ils effectuent également un tri de leur matiére

- Présence d'options végétariennes et végétaliennes dans plusieurs concessions, avec tarif réduit pour les concessionnaires offrant des choix santé

- Production de signalisation réutilisable pour plusieurs années;

- Mise en place d'un conteneur spécifique aux items de construction;

- Sensibilisation aux campeurs sur le respect des milieux naturels entourant le parc;

- Stationnement réservé pour les personnes 3 mobilité réduite;

- Concertation avec la Société de transport de 'Outaouais et |a Ville de Gatineau pour faciliter la desserte des personnes 3 mobilité réduite;

- Zone réservée pour les personnes a mobilité réduite devant nos 3 scénes extérieures;

- Concertation avec la Société de transport de I'Outaouais et |a Ville de Gatineau pour faciliter I'accés sécuritaire des personnes arrivant avec le transport en
commun;

- Offre avec Amigo Express pour favoriser le covoiturage..

16. Avez-vous rencontré des défis ou des impacts négatifs 7 *

Si oui, comment les avez-vous surmontés, gérés ou corrigés ? Quel apprentissage précieux en avez-vous tiré ?

Oui, bien sir! Une particularité de I'événementiel est que nous gagnons 5 jours d'expérience terrain par année, ce qui fait gue nous devons réagir rapidement pour
ajuster le tir pendant I'événement. Rappelons que notre réussite repose sur le travail de 1400 bénévoles. Avec une équipe si importante, il va de soi que la mise en
place de nouvelles initiatives ou le déploiement des plans d'action peuvent parfois étre ralentis par des problémes de communication. Ce fut le cas avecla
distribution de nos sacs de compost 3 'accueil du camping qui ne fut pas exécutée dés I'ouverture. Notre nouveau plan de site a emmené un changement des
habitudes de déplacement des festivaliers, ce qui a fait en sorte que la distribution des stations de tn n'était pas optimale lors de la premiére journée. Des
ajustements ont cependant été apportés rapidement lorsque les situations ont été observées. La visibilité des stations d’eau devait &tre améliorée cette année avec
de la nouvelle signalisation en hauteur produite par la Ville de Gatineau, malheureusement, les fanions ont été endommagés a un autre événement juste avant le
Festival et donc nous avons regu des commentaires sur le fait que les buvettes étaient difficilernent identifiables. Les concessionnaires alimentaires doivent &tre
suivis de prés pour nous assurer que les régles sont respectées, que les bons types de plats et d'ustensiles sont utilisés et qu'un bon tri est effectué de leur part,
mais aussi que nous avons les ressources nécessaires pour aller vider leurs bacs lorsqu‘ils sont pleins. Ce sont tous des points que nous tentons de régler en amont
de I'événement en mettant les réglements au contrat, en effectuant des suivis avant I'événement et pendant I'événement et sur lesquels nous devrons poursuivre
les efforts en prévision de la prochaine édition. Le nerf de la guerre demeure la sensibilisation des festivaliers a effectuer un tn efficace pour faciliter le travail au
centre de tri. Finalement, il faut souligner qu'il est de plus en plus difficile de recruter des bénévoles fiables dans un rdle jugé ingrat, soit le tri des matiéres
résiduelles. En plus des observations effectuées par notre équipe et nos bénévoles, notre responsable d'Enviro Educ-Action a également sillonné e site, tout
comme une représentante du CQEER et une responsable de Kéroul pour formuler des recommandations qui nous permettront daméliorer nos actions.



17. Qu'est-ce qui rend votre initiative unique, audacieuse ou innovante ? *

Peut-étre dans votre approche, vos résultats, ou votre fagon de mobiliser les gens ?

MNotre initiative se distingue par sa portée globale et intégrée, qui dépasse les simples gestes écoresponsables. Nous avons su mobiliser une vaste communauté de
bénévoles et de partenaires autour d'une vision commune qui est de faire du FMG un événement exemplaire en matiére de développement durable. La mise en
place et la gestion de notre centre de tri, menées de main de maitre par des bénévoles hors pair, dont Gaétan et Christopher, est, nous le croyons, unique au
Québec. Le fait que nous avons une démarche d’amélioration continue, appuyée par des partenaires comme Enviro Educ-Action, Recyc-Québec, la Ville de
Gatineau et le CQEER, qui nous accompagnent dans I'évaluation et I'optimisation de nos pratiques est également stimulante pour 'équipe permanente du FMG et
demeure une grande source de fierté.

18. Combien de personnes ont été rejointes, sensibilisées ou mobilisées par votre initiative 7 *

Nombre approximatif ou données connues, selon vos estimations ou bilans,

Cette année, nous avons mis énormément d'effort pour sensibiliser nos festivaliers, notamment avec I'ajout de la brigade de sensibilisation dans le camping, le
nouveau guide pour les campeurs, la nouvelle signalisation des stations de tns, le guide du festivalier écoresponsable envoyé par courriel a tous les acheteurs, les
publications sur les réseaux sociaux, ainsi que les mentions sur les écrans géants et les nombreuses interventions au micro de nos animateurs.

+ 200 000 festivaliers ont été exposés aux actions écoresponsables sur le site.

+ 1400 bénévoles ont été formés et mobilisés.

« 60 membres de I'équipe verte ont sensibilisé les campeurs et assuré le tri des matiéres,

- Prés de 100 cartes CAL ont été honorées, facilitant I'accés aux personnes & mobilité réduite.

« Des milliers de campeurs ont regu le guide de bonnes pratiques et ont été sensibilisés par 'escouade verte.

19. Pourquoi souhaitez-vous que votre initiative soit reconnue dans le cadre des Vertuoses 2025 ? *

Quest-ce que cela représenterait pour vous, votre équipe, votre communauté ? En quol cette reconnaissance pourrait soutenir votre mission ou faire
rayonner vos efforts 7

Cette reconnaissance représenterait une immense fierté pour notre équipe, nos bénévoles et nos partenaires, qui travaillent sans relache pour faire du FMG un
événement exemplaire en matiére de développement durable. Elle mettrait en lumiére nos efforts collectifs et mettrait également la table 3 une mise en
candidature pour le Grand Vivat en 2026. Cela nous permettrait également de renforcer notre crédibilité afin d'attirer de nouveaux partenaires engagés et de
poursuivre notre mission vers un festival toujours plus vert, inclusif et responsable.

20. Y a-t-il d’autres éléments que vous souhaitez partager ? *

Une anecdote, un visuel fort, un moment marguant, une vidéo ou une page web ?

Nous portons une attention particuliére a produire des outils promotionnels et de la signalisation réutilisables sur plusieurs années, mais certaines affiches
demeurent avec les tétes d'affiche spécifiques 3 I'édition en cours. Cette année, I'affichage publicitaire de rue spécifique 3 'année 2025 (panneaux 4X8 et pastilles
publicitaires) a été offert 4 une marina locale pour protéger leurs quais et en augmenter la durée de vie. L'ensemble des attaches autobloguantes ont également
été récupérées et offertes pour étre réutilisées. Il s'agit d'un bel exemple d'économie circulaire et de collaboration communautaire. Enfin, notre participation au
programme Lueur pour contrer I'exploitation sexuelle dans les événements témoigne de notre engagement envers un festival sécuritaire et inclusif pour tous, tout
comme la présence de la Maison d'Ingrid, qui était sur place pour effectuer de la sensibilisation auprés de notre public.



