INFORMATION SUR L'INITIATIVE

11. Nom de l'initiative *

Vendredi Vert de I'Outaouais

12. Qui sont les personnes, groupes ou partenaires impliqués 7 *

Pour la présente année 2025, nous sommes 8 entreprises confirmées et un partenaire financier (Desjardins Entreprises). D'autres entreprises se joindront au
mouvement cette année. Les collaborations sont actuellement en discussion.

- HOM mini chalets

- Eco Odyssée

- Déco en Boite

- Quartier 1A

- La Ferme Caminoix

- Terre & Meige

- Danou Charette- Ebéniste

- Carbone

13. A qui s'adresse l'initiative, principalement 2 *

L'ensemble de la population via la communauté d'affaires et, de fagon particuliére chez nous, les membres de la communauté de HOM mini chalets (nos clients et
nos visiteurs potentiels via nos réseaux - 30 000 personnes)

14, Quelle est la raison d’'étre de votre initiative ? *

Pourquol avez-vous lancé cette initiative, quelle est votre intention derriére 7 Dans quel contexte 7 Quel besoin ou quelle problématique a motiveé sa création ?

1. Mission: La sensibilisation & une consommation plus responsable en rappelant que chaque acte de consommation a un impact, qu'il est urgent de se saisir de
notre pouvoir d'achat et qu'il existe des alternatives a la consommation classique.
Linitiative nous invite a repenser nos habitudes de consommation vers des choix plus conscients et durables : acheter moins, acheter mieux.

2. Date de l'événement:
Le Vendredi Vert correspond a chaque année 3 la date du Black Friday. Traditionnellement 3 Ia fin du mois de novembre.

3. Historigue du mouvement

® An 1 - 2022 : Petite vidéo de 45 secondes diffusée sur les réseaux sociaux de HOM. Dominique et Martin ont un malaise avec les clients potentiels qui
demandent quels sont les rabais du Black Friday chez HOM. Ce type de marketing n'est pas en cohérence avec les valeurs de HOM mini chalets. Aussi, nous avons
&té inspirés par les pratiques proposées par Gourmet Sauvage (Ariane Paré-Le Gal) et les Loges (Janie Lejour).10% des ventes ayant lieu lors du vendredi vert sont
remis & un organisme local. C'est Action Climat Outaouais qui regoit un chéque de 350%.

e An 2 - 2023 : HOM s'associe avec Terre & Neige pour faire front commun. Les valeurs sont communes et c'est une collaboration naturelle entre deux entreprises
du méme domaine et du méme village. Tournage maison d‘une courte vidéo et montage professionnel. Diffusion en collaboration sur nos réseaux respectifs.
Méme concept: 10% des ventes de la journée du Vendredi Vert reversé a un organisme local. Une somme de 500% a été remise au Grenier des Collines, un
organisme de soutien et d'entraide alimentaire du village de Val-des-Monts.

® An 3 - 2024 : HOM mini chalets et Terre & Neige s'associent avec d'autres entreprises locales de la MRC des Collines (Ferme Caminoix, Danou Charrette, Maison
Melda, Déco en boite, et Slow Design) qui croient au projet et dont les valeurs cadrent avec le mouvement. 7 entreprises au total. Les Caisses Desjardins s'engagent
a doubler le montant amassé jusqu'a concurrence de 1500$. Une courte vidéo est produite avec montage professionnel. Diffusion en collaboration sur nos réseaux
respectifs. Méme concept: 10% des ventes reversé a un organisme local. Une somme de 3000% a été remise au Grenier des Collines.

4. Objectifs du mouvement

a) Encourager et promouvoir I'achat local

b) Présenter une alternative au Black Friday

c) Atténuer limpact du Black Friday

d) Inclure un volet éducatif et de sensibilisation sur Iimportance et les impacts positifs de I'achat local et de la collaboration locale
) Soutenir un organisme local

5. Enrichir le collectif
Le recrutement de nouveaux membres se fait de fagon organique depuis ses débuts. Les entreprises se joignant au mouvement doivent respecter le présent plan
directeur.

4., Organisme retenu
L'organisme qui se voit remetire le montant amassé est défini par le comité de pilotage a chague année.



15. Quels sont les impacts positifs et bénéfices concrets générés votre initiative ? *

Parlez-nous de ses retombées environnementales, sociales et économiques. Inclure des résultats mesurables si possible.

Les impacts et bénéfices sont directement liés aux objectifs de l'initiative:

- Encourager et promouvoir I'achat local

- Présenter une alternative au Black Friday

- Atténuer Fimpact du Black Friday

- Inclure un volet éducatif et de sensibilisation sur l'importance et les impacts positifs de Fachat local et de la collaboration locale -
plus de 100 000 personnes jointes

- Soutenir un organisme local - 3 850% a ce jour

16. Avez-vous rencontré des défis ou des impacts négatifs 2 *

Si oui, comment les avez-vous surmontés, gérés ou corrigés ? Quel apprentissage précieux en avez-vous tiré 7

Les défis sont constants! Tout se déroule de fagon bénévole et chaque personne gui s'engage doit elle-méme étre guidée et encadrée. Comme l'inttiative prend de
I'envergure a chaque année, de nouveaux défis se présentent. Cette année, nous avons dil mettre en place un plan directeur et former un comité de pilotage
chargé de faire progresser les idées du groupe. Tout se déroule de fagon démocratique et citoyenne. Le droit de parole et 'orientation des décisions se fait par
consultation et cela doit prendre le temps nécessaire. L'idée fondamentale doit rester la sensibilisation et 'éducation. Les entrepreneurs doivent s'engager dans le
mouvement et parfois, modifier leurs pratiques. Ce n'est pas toujours simple et nous voulons rester dans le respect total de chaque vision entrepreneuriale. Le
jugement n‘a pas sa place et chaque petit geste compte.

17. Qu’est-ce qui rend votre initiative unique, audacieuse ou innovante ? *

Peut-&tre dans votre approche, vos résultats, ou votre fagon de mobiliser les gens ?

Il n*avait jamais &té vraiment question du Vendredi vert dans la région, au point de vue commercial. L'engagement des entrepreneurs locaux et le soutien financier
de Desjardins crée un mouvement unigue dans la région qui motive les entrepreneurs, pousse la réflexion et invite a repenser les habitudes de consommation.

18. Combien de personnes ont été rejointes, sensibilisées ou mobilisées par votre initiative 7 *

Nombre approximatif ou données connues, selon vos estimations ou bilans,

Au-deld de 100 000 personnes ont &té rejointes par cette initiative depuis ses débuts. Comme le mouvement prend de I'ampleur & chaque année, sa portée est
exponentielle. Aussi, les entreprises qui adhérent a l'initiative doivent répondre aux critéres suivants, ce qui contribuent a modifier tranquillement les pratiques
commerciales:

a) Promouvoir I'achat local ou la collaboration locale (dans les actions internes ou externes) via I'ensemble de ses réseaux

b) Démontrer une valeur écologigue et d'engagement dans la communauté (ex. : valoriser I'achat local, avoir un plan de développement durable, simpliquer dans
la communauté, etc)

c) S'engager a deévier le Black Friday en mettant de I'avant I'‘éducation et la sensibilisation

d) S'engager & offrir de la visibilité au mouvement du Vendredi Vert et 3 le promouvoir — étre ambassadeur du mouvement (porte-parole)

€) Contribuer par:

= 10 % des ventes effectuées pendant une période donnée ou lors de la journée spécifique du Vendredi Vert OU

= Un don volontaire OU

= Une autre contribution concréte (ex. : graphisme, montage vidéo, gestion des réseaux sociaux, etc).

19. Pourquoi souhaitez-vous que votre initiative soit reconnue dans le cadre des Vertuoses 20257 *

Qurest-ce que cela représenterait pour vous, votre équipe, votre communauté 7 En quoi cette reconnaissance pourrait soutenir votre mission ou faire
rayonner vos efforts ?

Je pense gue cette initiative mérite d'étre reconnue car ce faisant, elle offre une opportunité de sensibilisation et d'éducation. Sa reconnaissance permettrait
également d'ajouter de la notoriété a l'initiative permettant ensuite d'avoir un meilleur pouvoir de conviction pour que les entrepreneurs de la région s'engagent et
meodifient tranquillement leurs pratiques vers des alternatives plus éco-responsables en lien avec la vente et la consommation de fagon particuliére. Au final, plus
on s'engage, plus on contribue au soutien d'un organisme local. Les retombées sont directes.

20. Y a-t-il d'autres éléments que vous souhaitez partager 7 *

Une anecdote, un visuel fort, un moment marquant, une vidéo ou une page web 7

Depuis deux ans, les sormmes amassées par le mouvernent sont remises au Grenier des Collines, un organisme d'aide et d'entraide alimentaire de Val-des-Monts.
Cela crée une belle synergie locale et les membres de l'initiative se portent toujours volontaires pour faire quelques heures de bénévolat directement au Grenier, en
méme temps que nous en profitons pour faire la remise officielle du chéque et dévoiler le montant. L'an dernier, les entrepreneurs ont pu contribuer & vider un
camion de denrées alimentaires destinées aux familles. Nous avons fait la chaine humaine pour vider le camion et c’est un moment précieux qui reste gravé dans
ma mémoire. Une retombée tellement directe et locale! C'est ce qui est souhaité au final par l'initiative du Vendredi Verte et j'avais l'impression d'étre dans une
totale cohérence.



